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I. Communiqué de presse:

2007 décolle!

Souhaitant dès maintenant ouvrir l’événement aux populations concernées, la coordination générale de «Luxembourg et Grande Région, Capitale européenne de la Culture 2007» invite le grand public à participer à la genèse de l’année culturelle en imaginant ses slogans publicitaires.

Ce concours de slogan publicitaire s’adresse à toutes celles et à tous ceux qui désirent se lancer sans tarder dans l’univers effervescent de l’année culturelle 2007: la culture et ses défis bien sûr, mais aussi la Grande Région, l’échange transfrontalier et le développement culturel durable. Gymnastique cérébrale pour les uns, jeu anodin pour les autres, la quête de slogan vous assurera, peut-être et avec un peu de chance, un accès gratuit à l’ensemble du programme de l’année culturelle 2007. En effet, à l’issue du concours fin juillet 2004, un jury composé e. a. de professionnels du monde de la publicité désignera les 5 slogans qui seront intégrés dès l’année prochaine dans les actions de communication de l’année culturelle. 

Modalités et règlement du concours, leitmotivs de l’année culturelle 2007 et soumission de votre slogan: www.luxembourg2007.org
II. Règlement, critères de sélection et leitmotivs du concours

1. Règlement et déroulement du concours

1. Le concours est officiellement lancé le 8 juin 2004 et se clôturera le 31 juillet 2004. La date et l’heure limites pour la soumission online d’un slogan est le 31 juillet 2004 à 23h59. 

2. Le concours s’adresse au grand public européen (personnes privées) notamment aux résidents du Grand-Duché de Luxembourg, de la Lorraine, de la Sarre, de la Rhénanie-Palatinat ou de la région Wallonne (Communauté française de Belgique et Communauté germanophone de Belgique). 

3. Les slogans peuvent être soumis en langue française ou allemande. 

4. Chaque personne participant au concours peut soumettre plusieurs slogans. 

5. Les slogans doivent impérativement être soumis de manière online via le site Internet : www.luxembourg2007.org  . Aucune autre modalité de soumission ne sera acceptée. 

6. En soumettant son slogan, le ou la participant(e) cède son droit d’auteur à l’asbl «Luxembourg et Grande Région, Capitale européenne de la Culture 2007» et accepte implicitement que le slogan soit utilisé dès 2005 et jusqu’à la mi-2008 dans le cadre des actions de communication de l’année culturelle 2007. Cette cession est gracieuse. En revanche, les 5 lauréats du concours se verront offerts un accès libre aux manifestations placés sous le label 2007 (via une carte d’accès spéciale). 

7. Les 5 lauréats seront désignés par un jury composé e. a de professionnels de la communication. Cette délibération se fera avant le 15 septembre 2004. 

8. Les lauréats seront informés soit par e-mail soit par courrier. 

9. Les slogans sélectionnés et les lauréats seront présentés à la presse luxembourgeoise et transfrontalière via une conférence de presse. 

2. Critères de sélection

Pour «fonctionner», le slogan se doit d’être:

· accrocheur et percutant (après tout, il s’agit d’un message publicitaire) 

· concis (moins de 8 mots) 

· porteur d’un message en rapport avec les leitmotivs de l’année culturelle 2007 (voir infra) 

3. Les 5 leitmotivs dont les slogans sont idéalement censés être l’expression

1. La collaboration artistique transfrontalière

Ne se limitant pas à la seule capitale du Luxembourg – puisque s’ouvrant sur les régions limitrophes du Luxembourg -, l’année culturelle 2007 sera à l’origine d’un brassage inédit de populations, d’identités culturelles et d’émotions. Puisant ses racines dans le patrimoine historique des 5 entités participantes, le programme culturel gravitera autour de 5 thèmes:

· Migrations pour le Luxembourg, 

· Patrimoine industriel pour la Sarre, 

· Grandes personnalités européennes pour la Rhénanie-Palatinat, 

· Culture de la mémoire pour la Lorraine et 

· Expressions de la modernité pour la Région wallonne (Communauté française de Belgique et Communauté germanophone de Belgique) 

2. L’innovation culturelle

L’année culturelle 2007 ne se limitera bien entendu pas au seul travail de mémoire, mais s’orientera vers une interprétation résolument contemporaine de l’histoire par le biais de projets artistiques innovants et ambitieux.

3. La Grande Région, terre d’enjeux exceptionnels

La Grande Région, c’est:

· 5 entités: le Luxembourg, la Sarre, la Rhénanie-Palatinat, la Lorraine, la Région wallonne (Communauté française de Belgique et Communauté germanophone de Belgique) 

· 65.401 km² 

· 3 langues nationales: français, allemand et luxembourgeois (sans compter les nombreuses langues minoritaires) 

· 11,2 millions d’habitants 

· 160.000 travailleurs frontaliers dont 100.000 vers le Luxembourg 

4. La rencontre des populations de la Grande Région («Laboratoire de l’Europe»)

Malgré un héritage culturel commun, la Grande Région est souvent ressentie par ses habitants comme une réalité essentiellement économique. Le temps a eu beau apaiser les cicatrices du passé, force est de constater que les différentes populations de la Grande Région restent curieusement hermétiques les unes aux autres.

L’année culturelle 2007, en encourageant la création et les coopérations transfrontalières qu’elle veut durables, opérant au niveau de l’émotion et soutenant la mobilité culturelle des populations, s’est donnée comme objectif de rapprocher les sensibilités, d’œuvrer pour le renforcement d’un sentiment d’appartenance à une grande région européenne. En ce, le programme de l’année culturelle permettra de positionner la Grande Région «unifiée» sur l’échiquier européen et de la présenter comme un espace pionnier en matière d’intégration européenne.

L’année culturelle 2007 se voudrait ainsi être une année-test pour un développement culturel interrégional durable

5. Le développement culturel durable

En rapprochant les peuples de la Grande Région et en encourageant les collaborations transfrontalières entre les forces vives, l’année culturelle entend préfigurer l’échiquier des collaborations durables dans la Grande Région. On peut dès lors affirmer que l’année culturelle 2007 commencera véritablement en 2008!
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